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参赛题目：“三招六式”打造农产品品牌
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暨第三届中国电商好讲师大赛讲师介绍 About Instructor

姓名 蔡欢欢

农产品电商品牌打造；农产品爆款思维打造;农产品特色化挖掘

擅长项目

个人荣誉
全国移动商务专业指导委员会委员；全国移动商务技能竞赛家评委，广西“十佳”电商讲师
三甲；中国国际电子商务中心农村电商讲师T1认证讲师；广西职业院校技能竞赛评委；广西
商务厅特聘讲师；广西农小二农业科技有限公司联合创始人。

出版教材4部，公开发表论文13篇，科研、论文获奖10余项，其中省部级奖项1项，地厅级
奖项8项；广西壮族自治区粮食局优秀共产党员称号，学院优秀教师、优秀共产党员。

学院创客空间负责人，指导学生团队创业，实现年销售额100万业绩。
区内外开展电商、创业、计算机等各类培训，累计培训达10000余人次，开展了多场次的县
级培训（市级远程直播），为县级领导班子授课。
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一、课程背景

二、课程收益
通过三招六式的农产品品牌打造，能够提升县域农产品核心价值，助力脱贫攻坚！

农村电商痛点：农产品多，品牌少，具有核心价值的农产品品牌少之又少。

第二届中国电商讲师大赛（华南赛区）
暨第三届中国电商好讲师大赛目录 Contents

1

2

3

第一招：品牌定位 快速占领

第二招：品牌造势 促销联动

第三招：品牌升级 跨界整合
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品牌不只是一个符号，还应该有她的基因
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低门槛，多收益，快速找到有共同价值观的合作伙伴
一区/县一城市合伙人，享受八大权益

第一式：城市合伙 实现价值
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用网红提升品牌影响力 品牌创始人代言增加客户信用度

第二式：网红代言 提升信用
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无促销，不营销
品牌也需要造势

第二招：品牌造势 促销联动
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好产品，自带营销
好产品，自然获得好口碑
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紧跟各电商节
打造专属促销
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虾客站品牌的核心价值是为吃货提供社交空间
整合同品类的资源，让吃货通过产品与吃货产生连接
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暨第三届中国电商好讲师大赛第一式：核心价值 满足需求

老铁的价值，扎透客户的心
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粉丝互动，打造“虾客”
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酒香也怕巷子深，品牌打造需要顺势而为

脱离产品本质的营销就是耍流氓，好品牌需要好产品支撑

品牌打造是一个需要长期沉淀的一个过程
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THANK  YOU


