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姓名 邓莉平

电子商务专业的课程教学，主要教学课程有：《网络营销》、《网店运营实务》、

《移动电子商务》

擅长领域：移动社交电商的实战教学

擅长项目

个人荣誉

电子商务高级应用师，奥派杯全国移动电子商务大赛广东赛区优秀指导教师
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在移动互联网的发展背景下，企业在营销层面最重要的资产是鱼塘。鱼塘是企业用户最集中的地
方，是企业和用户进行双向沟通、建立情感链接的载体。因此，鱼饵的本质，就是吸引企业的潜在用
户加入企业的鱼塘。而鱼饵营销就是让潜在用户对企业产生信赖感并将产品或服务分享给更多的人。
因此鱼饵营销，是企业开发新用户的有效方法。

一、课程背景

二、课程收益

通过理论与实践案例相结合的方式，帮助学员掌握移动互联网思维下鱼饵营销运作要点，并能够
采用移动互联网手段设计鱼饵，为企业或个人运营开发新用户。

1.掌握鱼饵的概念
2.掌握鱼饵构成三要素
3.掌握鱼饵营销设计步骤
4.掌握鱼饵营销设计要点
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三、课程内容
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鱼饵构成三要素

鱼饵营销设计三步法

鱼饵营销关键点
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钓鱼工具哪
个重要？

1.鱼饵；2.鱼杆；3.鱼线；4.
鱼漂；5.钓鱼的人

问题导入：钓鱼需要哪些工具？
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何谓“鱼饵”

鱼饵就是以客户无法抗拒的方式，提供给客户最想要的成交

“介质”。它是企业吸引新客户进入企业鱼塘的道具。
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2.鱼饵构成要素
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01
•找鱼塘

02
•放鱼饵

03
•锁定消费者

母婴产品

母婴论坛、母婴微信
公从号、母婴微博

育儿知识分享（免费
课程）

分享推荐好友

3.鱼饵营销设计三步法
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• 好时机• 门槛

• 好鱼塘
（渠道）

• 好鱼饵
（价值）
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THANK  YOU


